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短视频素材库与差异化拍摄地图

解决“同一产品拍十条视频，看起来都一样”。先拍有辨识度的基础镜头，再按购买问题、人群与使用场景重新组

装。

STEP 1

按产品建立镜头底片

每个SKU记录五类画面：全景辨认、结构细节、动作演示、尺度对照、真实场景。拍摄前先列画面不能证明什么，例如安全性、耐用年限或使用效果。

剪辑师能通过素材ID找到原片。

STEP 2

改变问题而不乱改事实

同一产品选三个不同购买问题，例如空间是否够用、安装要准备什么、维护是否麻烦。视频差异来自解答不同问题，而不是故意换夸张标题。每个问题

对应一条事实、一条镜头和一个咨询下一步。

STEP 3

按观众调整解释深度

老板看投入与结果，采购看规格和交付条件，使用者看操作和细节。为三类人群分别写开头与结尾，中间使用同一段经审核的产品资料。不要把尚未确

定的承诺按人群写成不同版本。

STEP 4

用节奏拆出多个版本

先做15到30秒的单问题版本，再做60到90秒的解释版本。记录每个镜头的作用：引出问题、给出依据、展示过程或提示下一步。节奏变化以观众能否

理解为标准，不套统一转场模板。

STEP 5

处理实拍与生成画面

真实产品外观、尺寸、材质和操作步骤优先用实拍。生成画面可用于氛围、场景设想或难以拍摄的非事实背景；在剪辑单中注明生成镜头和审核结论。

字幕、Logo和具体参数由确定性后期合成。

STEP 6

留下A/B测试记录

一次只改变开头、封面或结尾中的一项，并记录相同平台和时段下的播放、完播、有效咨询。样本量小或渠道条件不同，写成观察而非因果结论。将有

效表达更新到下次拍摄清单。

虚构业务示例

示例同一张办公桌：采购版从“办公室通道怎么量”开场，员工版拍桌面收纳，安装版拍开箱与组装准备。三个版本都使用D01手册确认的同一规

格，不能为增加变化编造承重。
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交付前，检查这四件事

镜头ID能找到原始片段

每条视频解决一个明确问题

生成画面不冒充产品实拍

复盘记录包含实际咨询

配套表格长什么样

SKU 目标人群 购买问题 核心事实 基础镜头ID 开头方式 时长版本 生成画面用途 审核状态 咨询结果

D01 办公室采购 通道宽度怎么量 桌面120×60厘米 D01-WIDE-01 现场测量 30秒 无 待审核 待填写

下载后将示例行替换成你的业务资料。表格可用 Excel、WPS 或企业在线表格打开。

把这份方法用到你的业务

任务：________________　执行人：________________　日期：________________

准备使用的资料与来源

本轮希望交付的具体成果

完成后的实际结果与问题

需要补充或重新核实的信息

审核意见与下一次行动

康伴原创工作模板；可结合对应流水线填写与复核。
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